Není tomu dlouho, co jsem byl na jednom sportovním evangelizačním víkendu přežití. Když jsem se po prvních hrách pozdě večer "plazil" do schodů na svůj pokoj, zaujal mne plakát v mezipatře. Byly na něm fotografovány tři krásně namalované slečny v plavkách, usmívající se tak mile, až člověka málem přešla únava. Po chvíli jsem ale musel nad tím vším přemýšlet. Uvědomil jsem si, že v podstatě se jedná o cosi jako ikony moderní doby. Tedy obrazové vyjádření jakéhosi standartu, vzoru, které má schopnost zahrát na určitou část lidské osobnosti. Pochopitelně se nejedná jen o uvedený příklad, ale o vše co souvisí s oblastí, které se říká reklama. Reklama nám říká co si máme na sebe vzít, čím si čistit zuby, jaké si koupit auto, kde a jak spořit, jak máme vypadat, definuje naše cíle, aspirace, touhy, veřejné mínění. Jeden autor přirovnává reklamu ke komunistickým propagační nápisům. Pokud si na ně ještě pamatujeme, pak skutečně vidíme, že dnešní billboardy převzali jejich místa a do jisté míry       i stupiditu. Rozdíl však je v tom, že těm komunistickým se člověk zasmál a nebral je vážně, kdežto nevzít vážně ty dnešní, znamená riskovat něco, čeho se všichni velmi bojíme - osamění. Pokusím se vysvětlit proč. Reklama především skrze masmédia vytváří pocit, že určitá věc je nutná k životu, k image, k úspěchu, ke společenské prestiži, atd. Pokud většina lidí toto vezme za své, pak ti, co se s tím neztotožní "jsou nějaký divný". Na základní škole se může jednat třeba o značkové zboží, později o krásnou figuru, prestižní zaměstnání, kvalitně vybavenou domácnost a mnohé další oblasti. Člověk najednou, aniž by si to uvědomoval, žije tak, aby dostál nárokům jakýchsi anonymních autorit sledujících s ním své cíle. Najednou je    v tlaku, že pokud chce uspět, musí být a mít tak jak chtějí…a vlastně ani neví kdo. Důvodem je strach lišit se - protože jak již bylo řečeno - bojíme se osamění, které z odlišnosti plyne. Proto radši zaplujeme do proudu, tak jak nám jej předkládá reklama. Mladí lidé v církvi jsou na základě popisovaných fenoménů v obrovském tlaku. V církvi totiž existují jakási nepsaná pravidla co se smí a nesmí. Nikdo je nikdy přesně nedefinoval, protože to ani není možné, ale jsou tu. Vezměme si třeba popisovanou "silikonovou krásu", kterou jsem popisoval v úvodu článku. V podstatě nám říká o standartech krásy. Jenže o tom se přece mezi křesťany nemluví. To je neduchovní. Nebo trochu slabomyslnější argumenty hovoří o tom, že Pán Bůh nás při stvoření nenamaloval. Jiným příkladem budiž hudba, doprovázející reklamy. Často se jedná    o podmanivou, "chytlavou" hudbu. My ale máme rádi "tu hlubokou hudbu". Nikdo ale nedefinoval hranice primitivní a hluboké hudby. A mohli bychom pokračovat v otázkách jakými jsou materialismus, zaměstnání, prestiž, lidská sexualita, vztahy. Na každou oblast má reklama odpověď. Tím, že v církvi o mnohých věcech nemluvíme, nebo ani nemáme na mnohé oblasti Biblické odpovědi, vytváříme již zmiňovaná nepsaná pravidla, která jsou často na dosti iracionálních základech, typu "naše církev říká", popř. "naši otcové říkali". Pro některé mladé lidi v církvi to má ale katastrofální následky, které bych nazval patologický pocit viny. Něco dělám, něčím se zabývám ale na základě nepsaných pravidel kdesi uvnitř cítím, že bych neměl, proto tu či onu činnost dělám tajně. Mohu tancovat nebo ne? Mohu pečovat a zkrášlovat své tělo, mohu poslouchat tu či onu hudbu, mohu mít hodně peněz, mohu mít poslední model toho či onoho auta, není hřích jet na luxusní dovolenou? Reklama má jasnou a jednoduchou odpověď nejen na uvedené otázky. Genialita jejích tvůrců totiž tkví       v tom, že reagují na otázky, které lidé v sobě nosí. Pokud jako věřící lidé na tyto otázky reagovat nebudeme, bude to reklama, která odpoví. My potom v slabších jedincích zanecháme již zmiňovaný pocit viny, v silnějších  shovívavý úsměv a v sobě zmatek a nebo spokojení se z určitými nepřenosnými klišé odpověďmi. 

